pleonasmo. Ha visto «con sus proplos ojos», ha escuchado «con sus
oidos».

Y a muchos gustara, por suponer un digno intento de sistematizar
todas las actitudes surrealistas espanolas en lo literario. Que nos
cuenten entre estos Gltimos.—LUIS ALBEHTO DE CUENCA (Jorge
Juan, 31. MADRID-1).

ANTONIO PASQUALI: Comunicacion y cultura de masas, Monte Avi-
la Editores, Caracas, 1972.

'La consideracién de la cultura de masas anduvo por mucho tiem-
po en Hispanoamérica repartida exclusivamente entre apocalipticos
e integrados; vy, en realidad, salvo excepciones anda todavia asi:
pero las excepciones se van haciendo mas numerosas y, sobre todo,
mas ldcidas y méas decisivas.

De los integrados no hay ni que hablar: dan conferencias, escri-
‘ben en la prensa, funcionan en radio y televisién, firmemente incrus-
tados en ministerios y agencias de publicidad, casi la misma cosa,
o en hibridos que son agencias de publicidad del gobierno. Para
ellos no hay problema, todo esto es maravilloso, Dwight McDonald
era un majadero refunfuiién agotado en pelearse con E/ viejo (y el
mar) de Hemingway, Adorno, un metafisico aleman nada menos, por
suerte de la misma izquierda viene el olimpico Arbasino a salvar-
nos, y aqui no ha pasado nada. Los apocalipticos, por su parte, y
haciendo casi los mismos .gestos que los otros, tronaron, truenan
y tronaran aln por bastantes afios, acaso hasta que se vayan mu-
riendo. Su pensamiento, en general, podria reducirse a un meca-
‘nismo de defensa contra ese monstruo audiovisual que viene a dispu-
tarles el pan, tan suavemente brotado antes de la pluma. Para ma-
yor inconsecuencia, y como vya lo senalaba Eco, los apocalipticos
utilizan los medios de la cultura de masas para atacar a la cultura
de masas. En verdad, los dos extremos se compensan, se necesitan,
se sirven el uno al otro y, scbre todo, sirven a los magnates de la
cultura de masas - idiotizante, pues apenas permiten formular las
preguntas fundamentales.

Me viene en seguida a la mente el lil Congreso Latinoamericano
de Escritores, celebrado en Caracas en julio de' 1970. La comision
nimero 4, que tenia por tema: «El escritor y su responsabifidad ante
los medios actuales de difusién cultural», no supo en realidad ir
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més alld de un exorcismo, entre piadoso y furibundo, verdadera dan-
za de derviches giratorios contra el dragén de la cultura de masas.
Una sola ponencia estuvo a la altura del problema, la titulada «In-
fluencia de los medios visuales de informacién en América La-
tina», presentada por el costarricense Samuel Rovinski: se trataba
de un estudio concreto de la situacién en Costa Rica, realizado des-
de dentro, por un hombre que trabaja en lo audiovisual. Creo que
uno puede preguntarse qué pasaria si los magnates de la cultura
de masas alagaran'a fondo a los escritores: a ver si la mitad por
lo menos de los apocalipticos no cambiaba de bando. Y no es que
dudemos de la honestidad de estcs criticos, sino que gran parte de
su argumentacidn gira en forno a que se leen menos libros, que
‘la poesia no se vende y cosas asi. Hay en esto, también, un pro-
blema generacional, que llevaria a comprobar que muchos apoca-
lipticos no van practicamente nunca al cine, a no ser que el filme
tenga el sello garantizado de su «nivel artistico»; no han abierto
en su vida una novela policiaca o de ciencia-ficcién; no se detienen
un instante en las tiras cémicas: la falta de curiosidad les impide,
ciertamente, comprobar la existencia de una variedad de niveles,
que hace que de Dashiell Hammet o Raymond Chandler, de Crepaux
o Al Capp, de Mario Bava o Sergio Leone a sus correspondientes
colegas (Corin Tellado o lan Fleming o Eric Segal o Disney,.etc.)
haya un abismo. A falta de experiencia personal, la critica apoca-
liptica es inevitable.

‘Siguiendo, pues, en Venezuela, en los dltimos afios hay bastantes
signos de un cambio de actitud. En diciembre de 1970, la revista
Zona Franca lanzé un nimero monografico dedicado al enfrentamien-
to enire la letra y la imagen, que por oira parte no provocdé mayor
reviuelo, aunque habia materia para la discusién, La existencia del
nimero iba en el sentido del cambio; la falta de reacciones sefia-
taba, un vez maéas, que el problema no era tal para la mayoria de
los intelectuales, apocalipticos o integrados. Hay que ser particu-
larmente provocativo, como Margarita d’Amico que acaba de pu-
blicar Lo audiovisual en expansion (1), para que los intelectuales
reaccionen. Margarita d’Amico, profesora en la Universidad Central
de Venezuela, redactora de una seccién semanal donde comenta
radio, cine y televisidon: «Videoesfera», en el diario £/ Nacional, cru-
z0 los limites de lo permisible al mostrar a Renny Ottolina, pre-
sentador de la teievisién venezolana, como un ejemplo de la bhuena
utilizacion de este medio. Para la izquierda, Ottolina es la bestia

(1} Lo audiovisual en expansién, Monte Avila Editores, Caracas, 1972,

202



negra de la cultura de masas. Incluso, un buen documental vene-
zolano, TVenezuela, de Solé, basaba la mitad de su divertida critica
en la imagen de payaso corrupio cirecida por Cttolina, gracias al
habil montaje de su realizador v a una entrevista de raspuestas fran-
camente increfbiss. Pero D’Amico habla dentro de! cuadro formal,
y en ello tiene razén. De tocdos modos, [a polémica, agria y hasta
con panfletos durisimos, se produjo al fin.

Por otra parte, en prensa y revisias venezolanas escriben con
reqularidad una serie de autores con clara conciencia de las posib'-
lidades de la cultura de masas, vy realizando, pues, la critica a par-
iir de esa meta deseable. En lo cue al cine respecta, hay un buen
equipo de criticos, v una revista francamente buena, Cine al dia.
En. el terreno de! comic, con alttheics 'y escaramuzas, también se
ha dado cuerpo a una critica inteligenie. En lo que a radioc y tele-
visién respecta, Anionlo Pasquali es el nombre inevitable.

Profesor de la Universidad Cantral de Venezuela, Pasguali co-
menzd publicando una antologla de texios, La informacidn audio-
visuyal. En 1863 salid la primera edic’dn de Comunicacién y cultura
de masas. En 1987 Ei aparato singular: andglisis de un dia de TV en
Caracas, libro que fue sabotzado desvergonzadamente, con compras
masivas hechas por desconccidos que hicieron, en poco tiempo,
desaparecer la chra de las librerias. Por susrie para todos, esta
segunda edicién de Comunicacidn y cultura de masas incluye ahcra
lo sustancial de E/ aparato singular, lo que sefiala igualmente el co-
mienzo de un cambic, aunque ssa fragil: la omnipotencia impune de
los magnates de la culiura de masas empisza a reducirse.

Es imposible comentar a fondo este libro de Pasquall en-los li-
mites de una nota: seria reducirlo 2 tres o cuatro generalidades sin
carne. Prefiero, entcnces, darle un repaso breve, pasandole la pa-
labra abundantemente, y remitir a su lectura, gue no s6lo concierne
al caso venezolano, sino al hispanoamericano en general y otros
similares. Al final del prélogo a esta segunda edicidn, escribe Pas-
quali sobre la situacién actual de la culiura de masas en Vene-
zuela:

En Venezuela reina la paz de los cementerios. Las emisoras
siauen multiplicindose en medio de una guerrilla patronal (su Céa-
mara se ha escindido dos veces en los dliimos aflos), v peledn-
dose el rating en una carrera impune a la mas desenfrenada vul-
garidad; la publicidad en cine, radio y televisién no ccnoce limites;
el poder de los radiodifusores es ahsoluto: los presidentes de
‘la Repuablica los siguen condecorando v felicitando por su «gran
sentido de responsabilidad», que los ha puesto «a [la cabeza del
continente» {declaraciones presidenciales del 12 de marzo de 1970).
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Dos intentos: de reformar el vetusto Reglamento de Radiodifusion
y de introducir a las Cémaras legislativas una ley del Cine, han
sido enterrados con brutal violencia ideoldgica. La ley sobre Pro-
paganda comercial es la misma de la Venezuela provinciana de
1944; no existe todavia una Asociacién de Radiotelevidentes; la
Direccién de Telecomunicaciones es coto de caza de los industria-
les del ramo, y la Direccién de Industrias del Ministerio de Fo-
mento oficializa la politica de nuestra «industria cinematografica».
Dos ordenanzas municipales sobre espectaculos publicos son vio-
ladas sistematicamente. La Radio Nacional es un «ambiente mu-
sical» de lujo {Brahms en lugar de los Rolling-Stones), y una re-
transmisora de programas alemanes, ingleses, franceses, italianos,
israelies, holandeses... (etc.).

La cita es larga, pero da la situacion; el libro realiza el analisis,
muestra causas y efectos. Las udltimas frases del prélogo ponen el
dedo en la llaga sobre el sistema de comunicaciones venezolano:
«En su perversidn innata, es un sistema perfecta, con todes los nu-
meros para perpetuarse y perpetuar el sistema que lo respalda. Por
eso los jefes de gobierno vy las «fuerzas vivas» de la economia vy la
politica lo defienden con tanto calor. Porque en el fondo de sus
almas intuyen oscuramente la factibilidad de la hipotesis marcusia-
na: gue la desintegracién del sistema imperante en las comunica-
ciones los dejaria sin voz y seria el preludio real de la desintegra-
cion de todo su sistema de poder» (p. 32). Luego de esta violenta
y sustanciosa «entrada en materia», y del prélogo a la primera edi-
cion, Pasquali se aplica a plantear una «Teoria de la comunicacion:
fas implicaciones sociolégicas entre informacion y cultura de ma-
sas. Definiciones», titulo del primer capftulo, 50 paginas densisimas
con las que tantos otros «expertos» del tema habrian escrito todo
“un libro. El segundo capitulo sera: «Cultura de masas e informa-
cién audiovisual en Venezuela. Sintomas, causas y agentes transmi-
sores.» Los apartes de sus péginas iniciales pueden dar ya idea de
la orientacién del estudio: «a) La contaminacion de todos los poderes
publicos por las élites de la economia privada=»; «b) La inexistencia
de vehiculos impresos para la 'difusion publica'»; «c) La ausculta-
cion méagica de la alocucion»; «d) El hablar en clave y el escrito ci-
frado»; «e) Los 'colaboracionistas’ de la masificacién». Cifras, histo-
ria, listas de anunciantes y publicistas, citas de fa prensa suminis-
tran la materia sobre la que trabaja el autor en este capitulo, cuya
segunda parte analiza la pirdmide de quienes controlan la cultura
de masas en Venezuela: anunciantes, agentes de publicidad, propie-
tarios de medios de masas, profesionales de la informacion: «Este
esquema puede aplicarse tanto a las actividades publicitarias puras y
simples como a la produccién de bienes culturales de masas, en
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todos aquellos casos en que la relacion de ambas funciones no sélo
eslé exenta de contradicciones, sino que presente una total identi-
dad. Tal es el caso de Venezuela, pais en el que los elementos com-
ponentes de esta jerarquia se hallan institucionalizados en cada uno
de los peldafios (...) la relacién econdmica e ideoldgica entre el es-
trato. superior y el inferior queda férreamente establecida desde el
momento que el eslabén intermediario (justamente el de los medios)
no goza, ségL'm vimos, de la independencia econdmica que le permi-
tiria romper la cadena de las subordinaciones y anular la lidership
del binomio anunciante-publicista sobre la masa de los receptores.
No hay en Venezuela un solo medio masivo de informacién que pue-
da prescindir de las pautas publicitarias, y un hipotético flock-out
total de los anunciantes dejaria al pais, en el giro de pocos dias, sin
un solo periddico, una sola emisora de radio o de television» (péa-
ginas 111-112). El lock-out, por otra parte, se ha ejercido ya en
Venezuela, como recuerda Pasquali, destinado a .encarrilar algin
periddico ml’nimamer;te soliviantado, con el inmediato resultado de
un cambio de linea, de la expulsién del equipo «audaz» y de la vuel-
ta del flujo de anuncios a las paginas del érgano de nuevo doécil.

En el capitulo siguiente, «Lineamientos para una descripcion del
mensaje telefilmico», Pasquali plantea una metodologia de las re-
ducciones de los sentidos del mensaje, analizando suficientes series
de telefilmes como Bonanza, Sunset strip, Misterios de la Ciencia,
Intriga Internacional, etc., y realizando un trabajo ejemplar sobre
Perry Mason. Los falseamientos histéricos, el despliegue de todos
los cldsicos mecanismos de evasion, la exaltacién de la violencia,
los comportamientos tipicos de la cultura de masa norteamericana y
otros elementos formaran lo que el autor llama «el primer intra-
cuerpo conceptual de! telefilm», del que pasa a la definicién del
«mensaje latente» y su sentido: «por aparente paradoja, consiste en
exaltar ante la conciencia siempre mas alienada y despersonalizada
del hombre-masa un ideal ultraindividualista de vida» (p. 165).

Con esto llegamos a la segunda parte del libro, y a su capitulo
cuarto, «El medio radio. Composicién de programas en la radiodi-
fusion venezolana», cuyo estudio serda precedido de una caracteri-
zacién de la prensa, hecha en una larga nota al pie de varias
paginas. Pasquiali constata «la cantidad relativamente pequefia de ma-
terial de lectura: un promedio del 21 por 100 del espacio» de los
diarios venezolanos y, ademas, «El hecho de que la mayoria de su
material de lectura sea un rosario de cables de agencia, sin reto-
ques, produce al menos, dos evidentes resultados: 1.° Una depen-
dencia politico-ideolégico-cultural, en la cual consideramos innece-
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sario ihsistir; 2° Una gran uniformidad de contenido entre todos
los periédicos, que sélo se diferencian por su nombre, por el ti-
tulado y por la disposicion del maierial en sus péginas» {nota pé-
ginas 180-192). '

El panorama de la radio que fija Pasquali en su éstudio es abso-
lutamente. desolador. Ya en sus preliminares, fa falia de planifica-
cidén de los programas, la peca potencia de las emisoras {con ia pom-
posa Radio Nacional a la cabeza, Gue se pusdé cir hasta sodlo poco
més afuera de Caracas}, la ausencia de cuerpos redactores, de corres-
ponsales, la total sumisidén a los anunciantes, el descuido cultural, ete.,
abruman. Unos cuantos hechos fija Pasquali al paso: «En Venezuela,
las soias dieciocho emiscras caraguefias vomiian sobre el oyen-
te 8.586 menscajes publicitarios al dfa por un total de 91 h. 40" (cerca
del 30 por 100 de su tiempo total de emisién)» (p. 193). «Por falta
de uso, el pais ha ‘perdido en estos afios lodas las frecuencias de
onda corta cue le habfan sido asignadas, y es invadido, en las zonas
fronterizas, per las poderosas sefiales radiales de los paises veci-
nos» {p. 199}, Y «el 60 por 100, aproximadamente, del territorio na-
cional, habitado por aguel secior de la poblacion (aproximadamente
25 a 30 por 100} técnicamente mas necesitado de una radiodifusicn
huena y «vinculante», resulta desprovisic de antenas radiales y no
ofrece la posibilidad de oir radio durante las horas diurnas» (p: 203).
El bisturi se hace ya terriblemente sangrienic con el deslinde de la
composicién de programas de una emisora tipo: 34,8 por 100 de radio-
novelas; 31,4 por 100 de publicidad comerciai; 17,6 por 100 de infor-
maciones de todo tino; 14 por 100 de emisionss musicales, deporti-
vas, etc.; 2,2 por 100 dando la hora.

Un capitulo similar estudiara «El medio televisidn. Composicién
de programas en la televisidén venczolanas. La situacidn, con lbgicas
variantes, es la misma de la radio, aunque los interesas econémicos
sean aqui evidenitemente més poderosos: «Buplicando el esquema
- operativo de la radio, la television comercial limita su expansién a
lag zonas més rentables de Venezuela. Al menos el 35 por 100 de Ia
poblacion del pais [que ccupa un 70 por 100 de su extensidn terri-
torial) no recibe hoy ninguna sefial de televisién» {p. 247). La Tele-
visora Nacional languidece tanio como su gemela radiofénica, v las
estaciones comerciales, operando todas desde Caracas, se nuiren
abusivaments de telefilimes imporiados ds ios Estades Unides. Citan-
do datos de E! huésped alienante, libro de la venezolana Martha Co-
tomina, Pasquali escribe que: «ve felevisién diariamenie (ho se sabe
por cudntas horas), el 84,51 por 100 de la clase pobre (ingresos de
700 bolivares mensuales por famiiia), el 94,13 por 100 de la clase
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medio-baja (ingresos de 1.250 bolivares mensuales por familia) y el
95,65 por 100 de la clase medio-alta (ingresos de 3.200 bolivares men-
suales por familia)» y que «ninglin sector econémico de la poblacién
posee resistencias culturales suficientes para sustraerse al impacto
de la televisién comercial» (p. 249). Para no alargar este comentario,
digamos finalmente que el televidente venezolano sufre «un mensaje
comercial de 33 segundos cada 79 segundos de programac:on» inte-
rrumpiendo cualqmer tipo de emisidn.

Un capltu!() sobre «El cine: situacion y perspectivas de su indus-
tria y mercado en Venezuela», que es mas bien una aguda denuncia
de los obsticulos que se - le ponen al incipiente cine nacional, unas
«Conclusiones nacionales: Por una polftica de planificacion de las
comunicaciones masivas, como factor resolutivo del subdesarrollo
cultural», que muestran que Pasquali no es un critico apocaliptico,
sino un intelectual inteligente (los hay, pues), que si apunta la utopia
es en vistas a su realizacién, y toda una serie de apéndices: leyes,
proyectos, reglamentos, etc., seguidos de tres anexos sobre los en-
cuentros nacionales de cine, completan este libro estupendo, esen-
cial no sélo para Venezuela, sino para Hispanoamérica y, en general,
el tercer mundo. El lector que quisiera completar los andlisis con-
cretos de Pasquali con unas interpretaciones no menos concreias,
pero realizadas en ensayos mas ampiios —y que darian, ademas, una
vision sobre las dificultades de los medios en el tercer mundo socia-
lista 0 en vias de serlo—, podria acudir a los trabajos del cubano
Edmundo Desnoes, sobre todo su «lmagen fotografica del subdesarro-
flo», incluido en el libro Punto de vista (2}, o algunos textos sueltos
del mismo autor, como «lLas armas secretas» y «El afiche de la
revolucién cubana», fndices todos de esa valiosa promocidn hispa-
noamericana de criticos de la cultura de masas—JULIO E. MIRANDA
(21, rue de I'Equité. 1090. BRUSELAS. BELGICA).

OBDUL!A GUERRERO: José Luis Hidalgo. Epesa. Madrid, 1971.

José Luis Hidalgo nacié en Santander en 1919. Fue movilizado a
los diecinueve afos. Murié en 1947, dejando al menos un libro im-
prescindible en el censo poético de los primeros afios de posguerra:

Los muertos.
Hace unos meses, al cumplirse el vigésimoquinto aniversario de

{2) Punto de vista, Instituto del Libro, La Habana, 1957.
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